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EIN HERAUSRAGENDER
WEINJAHRGANG 2019 -
UND DANN KAM ALLES ANDERS

as Jahr begann so verheiungsvoll. Ein herausragender
D Weinjahrgang im Keller, ein prall gefillter Kalender

mit spannenden Verkostungen, interessanten
Prasentationen, anregenden Gesprachen und das 10-Jahres-
Jubilaum der WEINVIERTEL pAc Reserve, das es zu feiern
galt. Doch dann kam Corona und brachte viel Ungewissheit,
Unsicherheit und im Marz und April 2020 Stillstand. Fast
alle geplanten Veranstaltungen mussten abgesagt werden
und einer der wichtigsten Absatzkanale in Osterreich - die

Gastronomie — musste seine Pforten wochenlang schliefen.

Eine Zeit der groen Herausforderungen begann. Innerhalb
kirzester Zeit mussten viele Marketingaktivitaten umgestellt
werden. Das ,Weinviertler Heimkino — Spannung und Ge-
nuss fir zuhause® wurde geboren. Durch unterschiedlichste
Online-Kampagnen konnten wir die Weine der Weinviertler
Winzerlnnen fir die weinaffine Community im Netz sichtbar
und auch kaufbar machen. Zahlreiche Themen-Videos
sollten die Lust auf Weineinkauf steigern und fiir die Konsu-
menten erlebbar machen. Das Online-Quiz ,,Weinviertler
Gaumenspiel® erlaubte, sich spielerisch Wissen tber das
Weinviertel anzueignen und dabei wertvolle Preise zu
gewinnen. Aber auch Kampagnen zur Steigerung des Abhof-

Verkaufs trugen zur Unterstitzung der Winzerlnnen bei.

»Es ist schade, dass wir den herausragenden Jahrgang 2019
nicht in geblihrender Weise prasentierten konnten. Er zahlt
zu den besten Jahrgangen der letzten Jahrzehnte und reiht
sich in die Riege der legendaren ,Neuner“-Jahrginge ein -
in Anlehnung an die Top-Weinjahrgange 1999 und 2009.
Die vielen Auszeichnungen, die die Weinviertler Weine in
diesem Jahr erzielen konnten, beweisen die hohe Qualitat
und den hervorragenden Jahrgang. So stammen beispiels-
weise sechs von 17 SALON Osterreich Siegerweinen und
acht von 18 Niederosterreichischen Landessiegerweinen
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aus dem Weinviertel“ ist Hans Setzer, Vorsitzender des

Regionalen Weinkomitee Weinviertel hochst erfreut. ,Leider
konnten wir auch das Jubilaum der WEINVIERTEL pac
Reserve, die vor 10 Jahren prasentiert wurde, nicht gebih-
rend feiern. Dies wird jedoch nachgeholt, entfalten diese

Top-Weine erst mit etwas Reife ihre wahre Grofe.

Das Jahr 2020 brachte viele Veranderungen in unsere
tagliche Arbeit und verschob viele Facetten des Wein-
erlebnisses und des Weinverkaufs in die digitale Welt.
So geharen Online-Verkostungen, Video-Konferenzen
und Online-Kampagnen zum Alltag und ercffnen neue
Kanale und kreative Ideen, um noch mehr Menschen

auf der ganzen Welt zu erreichen.

Bei all diesen Herausforderungen zeigt sich aber eines ganz
besonders: Es ist wichtig, als starke Marke zu agieren, denn
nur so widersteht sie viele Turbulenzen. WEINVIERTEL paAc
ist eine starke Marke! Der Absatz von WEINVIERTEL pac
blieb trotz aller Schwierigkeiten auf konstant hohem Niveau
bei knapp fiinf Millionen Flaschen und erzielte sogar eine
leichte Steigerung um 2,6 % zum Vorjahr. Darlber freuen
wir uns ganz besonders. Der Konsument liebt WEINVIERTEL

pAC und bleibt ihm auch in schwierigen Zeiten treu!

Das Ende des Jahres bringt auch

fir das Regionale Weinkomitee
Weinviertel eine Veranderung.
»Nach 15 aufregenden Jahren mit
unzihligen wunderschénen Momenten
mit den Weinviertler Winzerlnnen,
Kooperationspartnern, Kolleginnen
und WegbegleiterInnen beende ich
meine Tatigkeit fiir das Weinviertel.
Es hat mir immer viel Freude gemacht,
das Weinviertel prasentieren zu diirfen und ich danke den
Mitgliedern des Regionalen Weinkomitee Weinviertel und
vor allem den Weinviertler Winzerlnnen fiir ihr groBes
Vertrauen und ihre groBartige Unterstiitzung! Der Nach-
folgerin Maria Obermayer wiinsche ich viel Erfolg und eben-
so viel SpaB und Energie fiir die wunderbare Aufgabe, das
Weinviertel und seine Weine in die Welt hinauszutragen.”

Eure Ulli

Hans Setzer: ,Es ist mir ein besonderes Bediirfnis, mich im
Namen aller Weinviertler Winzerlnnen, bei unserer Ulli Hager
fur die engagierte, tolle Arbeit der letzten 15 Jahre zu bedanken!
Es ist sehr schon, dass die lebensfrohe Art von Frau Mag. Hager
uns in der Weinbranche erhalten bleibt und wir wiinschen lhr

fir lhren weiteren Lebensweg viel Erfolg! Merci Ulli!*

Fir das Jahr 2021 sind die Weichen gestellt und ein breiter
Mix an Werbe- und Marketingaktivitaten in Online- wie
Offlinebereichen zusammengestellt, um unsere Winzerinnen
und Winzer in diesen herausfordernden Zeiten bestmoglich
zu unterstutzen und gut durch die schwierigen Zeiten zu

begleiten. Wir wiinschen allen alles Gute und viel Erfolg!

Hans Setzer und Ulli Hager
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ZIELE & STRATEGIE

Das Regionale Weinkomitee Weinviertel agiert als Dach-
organisation fir den Weinviertler Wein und die Weinviertler
Weinguter. Hauptziel ist, das Image und den Bekannt-
heitsgrad des Weinviertels im In- und vor allem im Ausland
zu steigern und das Weinviertel als Marke zu etablieren.
Mittel- und langfristiges Ziel ist, das Weinviertel als
modernes, innovatives und charaktervolles Weinbaugebiet
zu positionieren, das auf traditionellen Werten basiert.

Die Vielfalt und die unterschiedlichen Betriebsstrukturen
finden unterhalb der Dachmarke Platz.

Zentrales Element der Strategie des Regionalen Wein-
komitee Weinviertel ist das Herkunftsmarketing. Hierbei
wird der Ursprung, die Heimat der Weine in den Fokus
aller Werbeaktivitaten gesetzt. ,Herkunft versus Rebsorte®.
Die Austauschbarkeit der Weine wird durch die Betonung
der Herkunft unterbunden, eine eindeutige Positionierung

innerhalb der Weltweinwirtschaft wird gewahrleistet.

Der Fokus der Aktivitaten rund um den Weinviertler Wein
liegt am starken Heimmarkt Osterreich und am wichtigs-
ten Weinmarkt der Welt - in Deutschland. Bedeutende
Zielgruppen wie weinaffine Endverbraucher, Profis und
Experten sowie junge Menschen, die erst wenig uber Wein
wissen, stehen im Fokus der Aktivitaten. Damit sollen die
Kaufer der Zukunft frihzeitig mit dem Qualitatsprodukt
Wein vertraut gemacht werden und den verantwortungs-
bewussten Umgang mit dem Produkt Wein erlernen und

verstehen.

Strategische Malnahmen
+ PR- und Marketing-Maf3nahmen
» Prasentationen und Verkostungen
« Etablierung neuer Verkostungs-
und Prasentationsformate
« Seminare und Masterclasses
« Informationsreisen von Experten ins Weinviertel
+ Online-PR in Social-Media-Kanalen
und Influencer-Marketing
+ Information und enger Kontakt mit Experten

« Strategische Kooperationen

2004 2005
1.500.000 1-574.562

VIERTEL

2006
1.586.324

2007 2008
2.013.795 2.077.5




FINANZIERUNG & ORGANISATION

Das Bu des Regionalen Weinkomitee Weinviertel setzt sich
einers# dem Weinviertel Regionalbudget der Osterreich
Wein Marketing sowie aus den Marketingbeitragen und Teilnahme-
gebuhren der Winzerlnnen, sowie aus Eintrittsgeldern, Verkauf von
Werbemitteln und Kooperationsbeitragen zusammen. Zusatzlich
nutzt das Regionale Weinkomitee Weinviertel die Moglichkeit,
Absatzfordermittel der EU fur die Aktivitaten im Binnenmarkt

zu lukrieren.

FINANZIERUNG 2020
(vorldufige Zahlen 31.12.2020) in Tsd €

Marketingbeitrage (Kapseln)
Winzer-TeilnahmegebUihren, Eintritte, Kooperationsbeitrage 58
0

EU-Forderungen

Regionalbudget OWM 399
1.024

Aufgrund der Absage von fast allen Weinprasentationen mit
Winzerbeteiligung reduzierten sich die Einnahmen der Teilnahme-
geblhren zum Vorjahr um -75 %. Hochst erfreulich dagegen die
Entwicklung des Absatzes von WEINVIERTEL pac.

WEINVIERTEL pac TROTZT KRISE

Die allgemein schwierige Situation 2020 hatte erfreulicherweise,
und anders als befirchtet, keine Auswirkungen auf den Absatz von
WEINVIERTEL pac. Der Einbruch in der Gastronomie konnte
durch verstarkten Online- und Abhof-Verkauf und dem Absatz
im Handel — bei WEINVIERTEL pAc - kompensiert werden.
2020 wurden 4,9 Mio. Flaschenkapseln abgesetzt, was eine
leichte Steigerung um knapp 3 % im Vergleich zu 2019 bedeutet
und somit im 5-Jahresdurchschnitt liegt.

REGIONALES WEINKOMITEE WEINVIERTEL

Das Regionale Weinkomitee Weinviertel setzt sich aus 21 Vertretern
der Weinwirtschaft zusammen, die die ortliche regionaltypische
Situation der Weinwirtschaft widerspiegeln. Mitglieder sind
Winzerlnnen, Weinhandler, Sekthersteller, Genossenschafts-
vertreter, die vom Bundesminister fur Landwirtschaft, Regionen
und Tourismus auf Vorschlag der Landwirtschaftskammer und
Wirtschaftskammer auf 5 Jahre ernannt werden. Die Aufgaben des
Komitees bestehen in der Behandlung samtlicher weinwirtschaftlicher
Themen des regionalen Wirkungsbereiches. Dariber hinaus ist die

Bewerbung des Weinviertler Weins ein wesentlicher Bestandteil.

2012
201
3.787.952 3.955.527 v
2010 L 2016 2017 5.284.528 LZ 19 2020
3.043.867 2015
2014 4.900.906 4.928.494 4.894.155
2009 4.621.585 4.730.743 4.767.606
2.400.000 2013
7 4.008.810

Quelle: Regionales Weinkomitee Weinviertel 2021

Uberblick Marketingaktivitaten 2020

Veranstaltungen

und Reisen 11 %

Print 23 % V398

Online 27 %

Quelle: Regionales Weinkomitee Weinviertel 2021



-RANSTALTUNG
REISE

WEINVIERTEL pac-PRASENTATION LINZ

Sie sind das Highlight und gleichzeitig Auftakt des jahrlichen
WEINVIERTEL pac Reigens. 2020 konnte aufgrund des
Lockdowns nur eine von sieben geplanten Prasentationen —

unter Einhaltung der damals geltenden COVID-19 Malinahmen -
durchgefiihrt werden. Am 5. Marz 2020 fanden sich rund

1.400 Gaste zum Fachsimpeln, Plaudern und Verkosten des neuen
Jahrgangs von WEINVIERTEL pac im Design-Center in Linz ein.
Diese Prasentation war auch die einzige Veranstaltung in

Osterreich, die wir 2020 durchfihren durften.
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Kooperationspartner

Sophienwald Glas

REISEN INS WEINVIERTEL

Reisen war 2020 ebenfalls nicht einfach, dennoch konnten drei
Informationsreisen mit nationalen und internationalen Experten

ins Weinviertel stattfinden. Den Auftakt machten Diploma-Studenten
des WSET der Weinakademie Osterreich, die aus Mittel- und Ost-
europa ins Weinviertel anreisten. Im August prasentierten wir die vielen
Facetten des Weinviertels den Uber 30 internationalen Teilnehmern
der WSET Summer School. Den Abschluss bildete die Informations-
reise der 20 Sommelierstudenten des WIFI Tirol.

3 REISEN
66 EXPERTEN AUS 19 LANDERN
123 WEINE voN 50 WEINGUTERN



;Rhemguu Gourmet & Wein Festival
5 | mit Chefkoch Tohru Nakamura

!Masterclass mit
aro Maurer, MW

g#

RHEINGAU GOURMET &
WEIN FESTIVAL, ELTVILLE

Das Rheingau Gourmet- & Wein Festival in Eltville ist eines
der renommiertesten Festivals im deutschsprachigen Raum.
Am 2. Marz 2020 prasentierte sich das Weinviertel gemeinsam
mit Wein Burgenland unter dem Thema: ,,Typisch Osterreich!
Herkunftsweine mit Profil“. Caro Maurer, Master of Wine,
erlauterte bei der Masterclass die Besonderheiten der zwei
Weinbaugebiete und flihrte anschlieBend durch das Galamend.
Der 2-Sterne-Koch Tohru Nakamura aus Miinchen setzte mit

einem raffinierten Menu die Weine aus dem Weinviertel und dem
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Burgenland gekonnt und genussvoll in Szene.

.—'n,i

-

2 VERANSTALTUNGEN ;
1.460 GASTE

689 WEINE
VON 149 WEINGUTERN

STRATEGISCHE
KOOPERATIONEN

Wesentlich, besonders in schwierigen Zeiten, sind Kooperationen.
Das Weinviertel pflegt seit Jahrzehnten einen engen Kontakt zu
Schlussel-Organisationen im Weinabsatz. Die wichtigsten sind

hier exemplarisch angeflihrt.

SOMMELIERUNION L
AUSTRIA SOMMELIERUNION

b

Sommeliers und Sommeliéren sind ein wichtiges Bindeglied
zwischen den Winzerlnnen, ihren Weinen und dem Gast im
Restaurant. Ebenso ist Wein ein perfekter Begleiter zu feinen
Speisen. Diese Partnerschaft ist dem Regionalen Weinkomitee
Weinviertel sehr wichtig und unterstitzt daher seit Jahren die

Sommelierunion Austria und seine Landesverbande.

WEINAKADEMIE
OSTERREICH

EITNHAEADEMIE
@ 5 T 0 RAREITECH

Die Weinakademie Osterreich in Rust zahlt zu den international
anerkanntesten Weinausbildungsinstitutionen. Seit Jahren
unterstutzt das Weinviertel die Weinakademie mit Vortragen,
Verkostungen, Weinreisen ins Weinviertel und den Weinviertel
Bursaries (Stipendien fur internationale Top-Studentlnnen an

der Akademie).

WINE IN WINEinMODERATION
MODERATION (WlM) WEIN | BEWUSST | GENIESSEN
Wine in Moderation ist eine Initiative der europaischen Wein-
wirtschaft, die sich fiir einen maf3vollen und verantwortungs-
bewussten Weinkonsum einsetzt. Das Regionale Weinkomitee
Weinviertel ist seit 2015 ,Associate” der internationalen
Organisation und setzt dieses Thema bei allen Aktivitaten

und vor allem bei Schulungen ein.

WEINVIERTEL I ernireriel
TOURISMUS

Abgestimmte KommunikationsmalBnahmen und gemeinsame
Auftritte bei allen Verkostungen, in Printmedien und in der
Offentlichkeitsarbeit, gewahrleisten eine kontinuierliche

Steigerung der Bekanntheit der Region Weinviertel.
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KAMPAGNEN

Gerade dieses Jahr hat gezeigt, wie wichtig die Kommunikation
im Internet ist. Das Regionale Weinkomitee Weinviertel hat
durch den Lockdown alle geplanten Veranstaltungen abgesagt
und ziigig ins Netz verlegt.

BLITZAKTION MIT DEM
WIRTSHAUSFUHRER

Gleich zu Beginn des Lockdowns setzten viele Weingiiter auf
verstarkten Online-Abhof-Verkauf. Um diese Aktivitaten zu

unterstiitzen, wurde eine Blitz-Aktion gemeinsam mit dem

sWirtshausfuhrer® gestartet.
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1200 Welnviertber Wineer
Tielern Tred Haus!
ww o rishansfuelirer.al
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Die Bewerbung des ,,Wein frei Haus“ wurde auf Facebook oster-
reichweit und mit Schwerpunkten in Deutschland (insbesondere
grof3e Stadte mit weinaffinem Publikum wie Minchen, Hamburg,
Berlin, Frankfurt) einige Wochen durchgefihrt. Fir jedes Wein-
baugebiet wurde zwei Tage lang ein eigenes Sujet geschalten und

die Liste der teilnehmenden Winzer an erster Stelle gefiihrt.

Ziel der Aktion war, die Aufmerksamkeit der Nutzer auf Wein

zu legen. Es sollte die Zurlickhaltung der Konsumenten beim
Online-Kauf aufgebrochen werden und dazu animieren, eine neue
Form des Weineinkaufens anzuwenden. Die Zugriffszahlen zeigen,
dass durch diese Aktion die Sichtbarkeit fir den Wein und auch fir

die Weinviertler Betriebe erreicht wurde.

ERGEBNIS

REICHWEITE: 240.000
IMPRESSIONS: 420.000
SEITENBESUCHE: 27.000

REICHWEITE Gesamtanzahl der Nutzer, die die Anzeigen gesehen haben
IMPRESSIONS Anzahl, wie oft die Anzeigen auf einem Bildschirm angezeigt wurden

»,BRING DAS WEINVIERTEL
IN DEIN VIERTEL®

Bereits zum dritten Mal wurde die Gastronomie- und Handler-
aktion ,Weinviertel in Deinem Viertel“ in Minchen, Berlin

und Hamburg gestartet. Bei dieser Online-Kampagne standen -
speziell heuer - vor allem die Weinhandler im Fokus. Ziel war, die
Handler, welche Weinviertler Weine in ihrem Sortiment fiuhren, im

Verkauf zu unterstlutzen und dort den Absatz zu beleben.

Die Aktion fand im Juli 2020 statt - ein idealer Zeitpunkt, da viele
Konsumenten (noch) nicht auf Urlaub waren oder sich mit Wein
fir zuhause eindeckten. Der Marketing-Mix war breit gefachert
und wurde in allen drei Stadten geschaltet. Ein kleines Gewinnspiel
vor Ort beim Handler/Vinothek sollte zusatzlich Konsumenten in

die Geschaftslokale bringen.

www.weinviertel-in-deinem-viertel.de
6 Newsletter, 9 Advertorials, iber 30 Social Media Beitrage und
Influencer Postings sowie 2 Instagram-Stories wurden im Rahmen

der Kampagne in Lifestyle und Fachmedien gestaltet.

Am Gewinnspiel haben Gber 1.000 Weinliebhaberlnnen teilge-
nommen, davon kam ein GroRteil iber Zugriffe der Stadtportale,

wo vor allem ein junges Zielpublikum erreicht wurde.

55 Weinhandler und
19 Gastronomen hatten sich
an der Aktion beteiligt.
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ERGEBNIS

REICHWEITE: 236.817
IMPRESSIONS: 902.680
BEITRAGSINTERAKTIONEN: 14.761




SWEINVIERTLER HEIMKINO -
SPANNUNG UND GENUSS FUR ZUHAUSE*

Nachdem auch alle Prasentationen in Deutschland abgesagt
werden mussten, haben wir die Weinprasentation kurzerhand ins
Netz verlegt! Im Fokus der Aktion lag die Sichtbarkeit der Marke
WEINVIERTEL pac und die Starkung der Weinviertler Betriebe
auf dem deutschen Markt. Zusatzlich sollte ein Anreiz geschaffen
werden, Wein online beim Weingut oder beim Handler vor Ort

zu kaufen.

Eine breit gefacherte Online-Marketing-Aktion zur Starkung des
Online-Weinverkaufs auf unterschiedlichsten Kanalen sollte die
Konsumenten fir den Weinviertler Wein sensibilisieren. Zahlreiche
Advertorials, Newsletter, Beitrage auf Facebook, Instagram und
Online-Lifestyle-Portalen und Online-Tutorials (Infovideos) wur-

den gestaltet.

#weinvierteldac #gruenerveltliner #drinksmart

1.758 Flaschen Wein von
70 Weingitern in
293 Paketen

'-.. I.'hi*_

[HE THEMEHPAKETE M UBERBLICK
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Zur Bewerbung wurden

6 Video-Tutorials,

4 Teaser-Videos,

6 Newsletter,

3 Advertorials,

1 Google-Ads Kampagne,
15 Facebook-Beitrage,
26 Instagram-Beitrage
und 11 Instagram Stories

gestaltet.

PROGREAMM FUR DEIM

WEINVIERTLER
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ERGEBNIS

REICHWEITE: 320.666
IMPRESSIONS: 1.120.826
BEITRAGSINTERAKTIONEN: 12.919
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WEINVIERTLER
GAUMENSPIEL

ELEN UND GEWINMEN!

JETZT MITSPI

»WEINVIERTLER GAUMENSPIEL -
LASS UNS UBER WEIN REDEN!“

»Weinviertler Gaumenspiel spricht iber Wein, und zwar
unkompliziert, spannend und ohne Schnick-Schnack®.

So lautete die Grundidee eines neuen Formats, das im November
2020 auf der WEINVIERTEL pac Website gelauncht wurde.

Es handelte sich um ein in zwei Schwierigkeitsstufen geteiltes
Quiz fiir Anfanger und Profis, unter den besten wurden ver-
schiedene Preise verlost. Als Hauptpreis gab es einen Aufenthalt
im Weinviertel (Weinviertel Tourismus) zu gewinnen. Dariber
hinaus wurden Genuss-Weinpakete mit WEINVIERTEL pac,
Weinviertler Siegerweinen und Sophienwald Glasern unter den

vielen Teilnehmern verlost.
#weinviertlergaumenspiel #meinweinvierteldac #derechtegrueneveltliner

Ziel war, genussorientierte und weinaffine Endkonsumenten aus
Deutschland und Osterreich tiber das Weinviertel, den Beruf als
Winzerln und tber WEINVIERTEL pAc zu schulen und zu
informieren, um neue Follower zu gewinnen und auch generell in
Erinnerung zu bleiben, da immer noch keine Veranstaltungen

stattfinden konnten.

Mit einer Mischung aus Special Interest Kanalen in Deutschland
und Osterreich wie beispielsweise Falstaff, Wein&Co, iber
Podcastwerbung in ,Fiete Gastro® von Tim Malzer sowie

,Der Feinschmecker® und den Genuss- Influencern wie
MitVergniigen und Foodguide bis hin zu Lifestyle Magazinen sowie
diverse Gewinnspielportale mit Communities konnten wir eine
breite mediale Reichweite generieren. Das Gewinnspiel sorgte

so fur eine sehr hohe Sichtbarkeit im Markt. Eine Facebook und

Instagram Kampagne in Deutschland und Osterreich rundete den

Marketingmix gekonnt ab.

Insgesamt wurden

12 Facebook-Beitrage,

17 Instagram-Beitrage und
13 Instagram Stories

durchgefiihrt.
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ERGEBNIS

REICHWEITE: 230.683
IMPRESSIONS: 847.307
BEITRAGSINTERAKTIONEN: 3.584

GESAMT:
ALLE ONLINE KAMPAGNEN

REICHWEITE
1.028.166

IMPRESSIONS
3.828.560

BEITRAGSINTERAKTIONEN

31.264

GASTRD

Der auch kulinarische Padoast

mit Tim Milzer und Sebastian Merget
ﬁ PODSTATS
=3
S ) ,

I
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PODCAST

6.131 Quizteilnehmerlnnen
(4.537 Beginner, 1.594 Profis)
insgesamt 37.168 Zugriffe auf die Website

Zusatzlich mehr als 500 neue Newsletter-Abonnenten



PR &

OFFENTLICHKEITSARBEIT

Laufende Berichterstattungen sind in der Offentlichkeitsarbeit
essentiell. Gerade in schwierigen Jahren wie 2020, wo Ver-
kostungen, Prasentationen und Pressekonferenzen nicht moglich
waren, musste auf eine verstarkte Prasenz in den Medien

geachtet werden.

PRINTMEDIEN

Zahlreiche Medienkooperationen mit Tages- und Fachzeitschriften
gewahrleisten eine mediale Prasenz im Printbereich und schaffen
enge Beziehungen zu Medienpartnern. Anzeigen und Advertorials
wurden auf die Themen abgestimmt und zeitlich verteilt in folgen-
den Medien veroffentlicht.

Tageszeitungen und Lifestyle Magazine:

Der Standard, Die Presse, Kurier, Kronen Zeitung, Salzburger
Nachrichten, Vorarlberger Nachrichten, Tiroler Tageszeitung,
Oberosterreichische Nachrichten und Heute, Profil, News, Trend,

Woman, Cooking, u.v.m.

In den Fachzeitschriften Falstaff, A la Carte und Vinaria sowie
dem Gastromagazin Prost wurde die WEINVIERTEL pac Reserve
in den Fokus geriickt: Neben dem hervorragenden Jahrgang 2019
galt es auch das 10-Jahresjubilaum WEINVIERTEL pac Reserve
gebuhrend zu feiern. In Deutschland gab es Advertorials in den
Fachzeitschriften Meiningers Weinwirtschaft, Wein & Markt sowie
Falstaff Deutschland.

Herrliche
Viartim
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WINE
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WERBEMITTEL

Weinviertel - Wo das Pfefferl wachst | Home of Griiner Veltliner

Wir haben die schwierigen Monate im Frihling 2020 genutzt und
intensiv an einer neuen Gebietsbroschire gearbeitet, die Ende
Juni fertiggestellt wurde. In enger Zusammenarbeit mit der
Osterreich Wein Marketing und 6sterreichischen Fachjournalisten
erarbeitete das Regionale Weinkomitee Weinviertel eine ausfiih-

rliche Informationsbroschure.

2Weinviertel - Wo das Pfefferl wachst“ bietet fundiertes Wissen
und detaillierten Einblick in das Weinviertel und seine Weine -
vom Klima, der Landschaft und den Boden Uber die Paraderebsor-
te Griiner Veltliner und das WEINVIERTEL pac Herkunftssystem
bis zur Geschichte des Gebiets und seinen weintouristischen High-
lights. Der Genuss kommt in der Broschiire ebenfalls nicht zu kurz.
Das Kapitel ,Wein & Speisen® beschaftigt sich mit der Harmonie-
lehre und gibt kulinarische Tipps sowie eine Anleitung zur optima-

len Wein- und Speisenkombination.

Die Broschtre richtet sich an nationale wie internationale
Journalisten, Handler, Sommeliers und Weinexperten und an
weininteressierte Konsumenten. Sie vermittelt eindrucksvoll und
anschaulich die Vielfalt und den Charakter des Weinviertels und
dient als Grundlage fiir Schulungsunterlagen und Ausbildungs-
module, dazu wurde sie auch an 150 Tourismusschulen und
Weinausbildungsinstitute versendet. Sie unterstutzt auch die

Winzerlnnen mit kompakter Weinviertel-Information im Verkauf.

Die Broschire ist zweisprachig — deutsch und englisch - gestaltet,
umfasst 37 Seiten und ist im Osterreichischen Weininstitut (OWI)
erhaltlich.
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Das Jahr 2020 hat gezeigt, dass TV einen wichtigen
Stellenwert in der Kommunikation einnimmt, mit dem

man stark an Reichweite gewinnen kann. Daher wurden

die TV-Beitrage in diesem Jahr verstarkt.

WEINVIERTEL pac TV-Spot

Aufgrund der Veranderung bei der TV-Nutzung der Fernsehzu-
schauer im Marz und April (bedingt durch den Lockdown) und der
Optimierung der TV-Spot Platzierungen auf den verschiedenen
TV-Sendern erreichte die TV-Kampagne einen neuen Rekord

bei den Sichtkontakten des WEINVIERTEL pac-TV-Spots. In
unserer Zielgruppe (Personen im Alter von 30+ Jahren, Interesse
an Kulinarik und/oder konsumieren mindestens 1x im Monat Wein)
erreichten wir eine bisher noch nie erreichte Sichtbarkeit von

34 Millionen Sichtkontakten!
youtube.com/TheWeinvierteDAC

Der besonders pragnante und stimmungsvolle Weinviertel pac
TV-Spot wurde Ende Februar bis Mitte April 2020 auf zehn
reichweitenstarken und efhizienten TV-Sendern in ganz Osterreich
gezeigt. Das Weinviertel ist das einzige Weinbaugebiet in
Osterreich, das auf TV-Werbung setzt.

ik -
SENDERMIX @
FUR 2020 :"&_ >
Quelle: Media Plus b J

mORF 2 ORF mATY u Puls 4
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Land & Leute, Vivat Vinum

Zwei Beitrage im TV-Magazin ,Land & Leute® auf ORF2
sowie drei Beitrage in der Sendung ,,Vivat Vinum*“ auf ORFIII
setzten das Weinviertel gekonnt und zu unterschiedlichsten

Themen in Szene.

« WEINVIERTEL pac - Ein- und Ausblicke 2020
+ Lebensgefiihl Winzerin

« Abhof-Verkauf beim Weingut

« 10 Jahre WEINVIERTEL paAc Reserve

+ Wein als ideales Weihnachtsgeschenk

AUSSTRAHLUNG: 442 MAL
REKORD: 34 MIO. KONTAKTE IN UNSERER ZIELGRUPPE

EIN PLUS\/ON8 MIO. SICHTKONTAKTE zuM VORJAHR

NETTOREICHWEITE: 87 % IN DER ZIELGRUPPE



Digitale Pressereise mit Weinviertel
Tourismus und Niederosterreich
Werbung fiir Journalisten aus

Deutschland und der Schweiz.

ONLINE - WEBSITE & SOCIAL MEDIA

Website / Facebook / Instagram / Youtube
Auf all diesen Kanalen prasentieren wir das Weinviertel mit
eindrucksvollen Landschaftsbildern, spannenden Stories unserer
Winzerlnnen und viel Information zum Wein, dem Weinbaugebiet

und nattrlich den Weinerfolgen.

Samtliche Kampagnen, die wir in diesem Jahr durchgefihrt hatten,
wurden auf unseren eigenen Kanalen gelauncht und auf diversen
Online-Plattformen in Osterreich und Deutschland mit Bannern,
Advertorials durch Influencer, Anzeigen und Kurzvideos beworben,
um mehr Traffic auf den eigenen Kanalen zu erzielen. Hochst

erfreulich die Bilanz: Zugewinne auf allen Kanalen, wobei auf

WEINVIERTLER

Instagram der grof3te Zuwachs an Abonnenten verzeichnet werden
konnte. Grund dafur sind die beeindruckenden Fotos aus dem
Weinviertel, die das Weinviertel-Feeling zu den Usern nachhause
und ins Home-office brachten. Besonders beliebt waren auch die
Reposts, bei denen sich unsere Winzerlnnen, bei ihrer Arbeit im

Weingarten oder Keller Uber die Schulter blicken lieRen.

WEBSITE
www.weinvierteldac.at

2020:132.845=+90 %

WEIN
VIERTEL

Seitenaufrufe

FACEBOOK

www.facebook.com/weinvierteldac

Abonnenten 5.871=+9,49 %
Impressions: 537.747
150 Beitrage vercffentlicht
INSTAGRAM

www.instagram.com/weinvierteldac
4.468 = +44.7 %

93 Beitrage vercffentlicht
Beitragsreichweite 12.449 = + 83 %

Abonnenten
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SALON OSTERREICH WEIN -

6 BUNDESSIEGER

54 der 270 besten Weine Osterreichs kommen
aus dem Weinviertel, wie schon 2017 sind gleich

sechs Weine Sieger in ihren Kategorien.

Der SALON Osterreich Wein ist die Staatsmeisterschaft des
heimischen Weines, dessen Basis die mehreren tausend Weine der
Landesweinpramierungen sind. Die besten daraus gelangen in die
finale SALON Blindverkostung, die an mehreren Tagen von einer
qualifizierten Kostjury bewertet werden, um aus ihnen die besten
Weine Osterreichs zu bestimmen. Aus diesem erlesenen Kreis
werden die 17 SALON Sieger ermittelt, ganze sechs davon
kommen heuer aus dem Weinviertel. Besonders erfreulich ist der
Sieg mit einem WEINVIERTEL pac in der Kategorie Griiner Velt-

liner klassisch.

SALON|20
OSTERREICH WEIN

£ TR

Dies sind die sechs SALON Osterreich Wein 2020 Sieger aus

dem Weinviertel

Welschriesling Ried Reintal 2019
WEINGUT WAGNER, PROTTES

WEINVIERTEL pac Ried Mihlberg 2019
WEINGUT HINTEREGGER,
SITZENDORF AN DER SCHMIDA

Riesling Ried Rittsteig 2019
WEINGUT FRISCHAUF, ROSCHITZ

Sunset 2019, Cuvée
WEINGUT URBAN, WULLERSDORF

Zweigelt Limited 2015 Grande Reserve
WEINGUT LEO UND DAGMAR WUNDERER,
OBERFELLABRUNN

Fraulein Frischauf Weilburgunder 2019
WEINGUT FRISCHAUF, ROSCHITZ




ACHT AUF EINEN SCHLAG!

Bei der 33. Niedercsterreichischen Landesweinpramierung 2020

gingen acht von 18 Landessiegen an das Weinviertel!

Die Landesweinpramierung ist der grof3te Weinwettbewerb

Niederosterreichs. 836 Betriebe stellten sich dieses Jahr dem

Landeswettbewerb, insgesamt wurden rund 5.200 Weine zur
Verkostung eingereicht. In den zwei wichtigsten

Kategorien in Niederosterreich — ,,Griiner Veltliner

d_,--‘"if ,ﬂ,_n’_]_\':_____

~ LANDES

“SIEGER
J[ NO Wein
Priimienung

leicht” und ,,Griiner Veltliner gehaltvoll“ - konnte
das Weinviertel das Rennen um die besten Weine

des Landes fur sich entscheiden. Es beweist erneut

die grofBe Expertise und Starke des Weinviertels bei
Osterreichs Leitrebsorte. Prazision, Fingerspitzen-
gefihl und Know-how sind entscheidende Faktoren
fir groBe Erfolge - das haben unsere siegreichen

Weingiiter eindrucksvoll bewiesen.

WEINVIERTEL pac Ried Schafwampen 2019
WEINGUT THOMAS NEUHOLD, UNTERDURNBACH

Gruner Veltliner Ried Konigsberg vom Loss 2019
WEINGUT GERALD SCHNEIDER, ROSCHITZ

Welschriesling 2019
WEINGUT EPP, WAIDENDORF

Chardonnay Ried Sandgrube 2019
WEINGUT LUDWIG HOFBAUER, UNTERRETZBACH

Sauvignon Blanc Ried Kanigsberg 2019
WEINGUT RUTTENSTOCK, ROSCHITZ

Gewlrztraminer 2018
WEINGUT EGON PUHWEIN, MAILBERG

Blauer Zweigelt 2019
WEINGUT HAGN, MAILBERG

Zweigelt Adagio 2017
WEINGUT LORENZ STROBL, POYSDORF

TRIPLE-ERFOLG FUR DAS WEINVIERTEL
FALSTAFF Gruner Veltliner Grand Prix 2020

Griner Veltliner ist die wichtigste Weillweinsorte Osterreichs.
Aus diesem Grund hat das renommierte FALSTAFF Magazin den
Griner Veltliner Grand Prix ins Leben gerufen. Im Fokus dieses
groflen Preises steht der klassische Griine Veltliner, der mit
Wiirze, Frucht, Frische und Lebendigkeit zum Star der Weinszene
in Osterreich und auf dem internationalen Parkett geworden ist.
Das Weinviertel konnte 2020 einen sensationellen Erfolg in dieser
so bedeutenden Kategorie erzielen. Platz eins, zwei und drei wur-
den von drei Weinviertler Weingiitern belegt und beweisen einmal

mehr die grofRe Starke des Weinviertels — Griner Veltliner.

2019 Weinviertel bac Griner Veltliner Alte Reben
WEINGUT DURNBERG

2019 Gruner Veltliner Ried Hundsberg
WEINGUT GMEINBOCK

2019 Griner Veltliner Klassik
WEINGUT NORBERT BAUER

DIE GENISSE DER I!UNT EN JAHRESIEIT
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